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SAMMANFATTNING

Samiskt sprakcentrums sprakkampanj #sdmdsmuinna2
#samdstamujna2 #sdmasthmujna2 #saemesthmunnjien2 har
varit riktad till ungdomar och unga vuxna. Sprakkampanjen
pa sociala medier har varit populér tack vare véra sprak-
ambassadorer som uppmuntrat sprakanvindning via sociala

medier och arrangerat spraktriffar med sprakfokus for alders-

gruppen 10-30 ar. Sprakambassadérer har peppat andra
ungdomar att anvinda sig av samiska pa sociala medier.
Med kampanjen har Sprakcentrum lyckats na avsedd
malgrupp. Via Instagram har vi nitt en grupp som ofta ar un-
derrepresenterad i andra sprakprojekt. Unga vuxna har varit
i majoritet bland dem som f6ljt kampanjen pa Instagram pa
alla sprak.

BAKGRUND

Samiskt sprakcentrum har i sin Lagesrapport: De samiska
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spraken 2014 beskrivit Norska Sametingets sprikkampanj
som hette Sdmds muinna (Snakk samisk te’ ma).
Sprakkampanjen hade en egen rap, parl6r, klistermarken,
armband samt stor aktivitet pa sociala medier. I Lages-
rapporten lyfte Sprakcentrum ocksa fram att en liknande
sprakkampanj vore 6nskvird dven pa svensk sida och da med
Samiskt sprakcentrum som initiativtagare. Under hosten
2018 utarbetades en projektplan f6r sprakkampanjen och
direfter rekryterades en projektledare for Simdskampanjen.
Malsittningen med Sprakcentrums sprakkampanj var att
synliggéra de samiska spraken pa sociala medier och vid
andra sammanhang tillsammans med samiska ungdomar.
Syftet var ocksa att tillsammans med ungdomarna skapa
musik, en lat samt en ordlista, parlor som underlittade
sprakanvindningen. Dessutom kompletterades sprakkam-
panjen efter ungdomarnas 6nskemaél med en reklamfilm och
en Sdmdsturné.

Sémdskampanjen startades under Séminuorras forbundsmote
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2016 med att rekrytera sprakambassadorer och darefter
6verlimnades den till Sverige och Sprakcentrum fran Same-
tinget i Norge.

1. PROJEKTORGANISATION

Vi har haft 19 sprakambassadérer i projektet fordelade pa 13
tjejer och 6 killar och ambitionen var att erhalla fem ambas-
sadorer per sprik. Dessa delades in i fyra grupper: nordsa-
miska, lulesamiska, umesamiska och sydsamiska.

I nordsamiskagruppen ingick Merete Kuhmunen, Nikolaus
Wollberg, Ber-Jona Labba, Maidi Eira Andersson och Matto
Skum. Merethe Kuhmunen slutade i oktober och Ann Ka-
trin Marainen anlitades som ny sprakambassador.

I Lulesamiskagruppen ingick Katarina Kielatis, Antaris
Vannar, Sanna Vannar, Ailo Thomassen och Ellali Spik. Ailo
Thomassen slutade i september och Nadia Kielatis anlitades
som ny sprédkambassador.

I umesamiskagruppen ingick Katarina Barruk, Daniel
Barruk och Ella Marja Lindh. Sara Helén Persson tillkom i
slutet pa oktober for att forstirka gruppen.

I sydsamiskagruppen ingick Laara Persson, Julia Rensberg,
Evelina Olofsson, Matilda Njaita och Tanja Nordfjell.

Projektigare: Samiskt sprikcentrum

Samiskt sprakcentrum har efter 6verenskommelse 6vertagit
norska Sametingets sprikkampanj. Samiskt sprakcentrum
har genom Ingegerd Vannar, Sylvia Sparrock och Anders
Ostergren varit ansvariga fér Simdskampanjen.

Projektledare: Marit Kuhmunen Blom.

Samarbetspartners: Sametinget Norge samt 19 sprakam-
bassadorer.

Referensgrupp/expertgrupp: Niklas Labba, Kirsten Appf-
jell och Lajla Helene Eira som tidigare varit projektledare for
Sdmaskampanjen vid norska Sametinget.

2. INLEDNING

”Talarna dr den absolut viktigaste resursen nir man arien
process av revitalisering. Ett sprak dor ut nér talarna slutat
anvinda det”. Sa skriver Leanne Hinton i The green book
of language revitalization in practice, och detta refererar
Samiskt sprakcentrum till i sin Lagesrapport (2015, s.11).
Citatet kan ocksa ses som vigledande i sprakrevitaliserings-
arbetet. Det krivs arenor dir samiskan ar synlig, dar den far
vara nirvarande bade i det offentliga rummet savil som pa
lokal nivéa och spraket maste fi ta plats med samma status
som det svenska spraket pa savil skolgarden, i klassrummet
som inom traditionella samiska ndringar.

Samerna ér ett urfolk och samiskan dr ddrmed ett urfolks-
sprak som dr sérskilt skyddsvirt och bar med sig specifika
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rittigheter. Sprakcentrums uppdrag dr att tillgodose alla
samers, bade ungas och ildres, behov av att aterta sitt eget
sprak, inom alla de samiska spraken.

Sprakoverforingen till samiska sker naturligt mellan gene-
rationer, men det ar stor variation i Sdpmi i hur vél detta
lyckas. I sin ligesrapport fran 2015 skriver Samiskt sprakcen-
trum att det inte ricker med att spréket enbart talas i hem-
met, utan det maste fa ta mer plats i flertalet olika doméaner
for att stirkas och utvecklas. Samiskt sprékcentrum samar-
betar med olika institutioner och féreningar for att frimja
samiskan och verkar stindigt for att finna nya metoder och
projekt som kan stirka och ¢ka anvindandet av samiskans
olika sprak. Denna fraga uppmirksammas inte bara i Sapmi,
dven i FN:s slutdokument fran Virldskonferensen om urfolk
frin 2014 (www.sametinget.se/80597) stods urfolksbarnens
ritt till sprak inom bland annat punkt 14:

"Vi férbinder oss att framja varje urfolksbarns rétt, att
tillsammans med medlemmar av sin grupp kunna be-
jaka sin egen kultur, bekdnna sig till och utéva sin egen
religion eller anvinda sitt eget sprik.”

Hidanefter kallas #sdmdsmuinna?2 #sémdstamujna2
#samasthmujna2 #saemesthmunnjien2 foér Sdmdskampanjen.

3. MAL OCH SYFTE

3.1. Mal

Malet med Samdskampanjen ér att 6ka den samiska sprak-

anvindningen, att fa fler att prata samiska, att synliggora

samiskan i fler sammanhang och att samiskan anvinds pa fler

arenor.

Malpunkterna listas nedan:

o Attfler bérjar anvinda sig av kampanjen och motiverar
till samiskt sprakanvindande

« Att samiskan anvinds pa fler arenor och sammanhang
och didrmed synliggors i storre utstrickning

« Att forstielsen for samiskans relevans 6kar i majoritets-
sambhillet

3.2. Syfte

Syftet med Sdméskampanjen ér att synliggora samiskan i
sociala medier och i andra ssmmanhang med hjilp av samis-
ka ungdomar, samt att bygga upp en stolthet f6r samiskan.
Kampanjen behéver visa att samiskan 4r kdnslosprak, golle
giella, dir spraket ar en viktig del av sjdlvkinslan, den egna
identiteten och en symbol for kulturavet. En stor del av den
traditionella kunskapen, drbediehto, finns ocksa bibehéllen i
spraket. Darfor dr bevarandet och formedlandet av kinslo-
spraket samiskan till nista generation angeléget.



3.3. Malgrupp

Kampanjen riktar sig fraimst till unga samer (i dlderkategorin
10-30 4r).

Den sekundira mélgruppen dr 6vriga intresserade f6r kam-
panjen, barn och ildre utanfér malgruppen, som anvinder
sig av sociala medier, men 4ven sprakintresserade manniskor
iallménhet.

3.4. Avgransningar
Sdmaskampanjen har inte till uppgift att tillhandahalla
undervisning pa skolor.

4. GENOMFORANDE

4.1. Forarbete

I maj 2016 6verlimnade Aili Keskitalo Sémédskampanjens
“stafettpinne” till Sverige och Hikan Jonsson, Sameting-

ets styrelseordférande. Infor detta informerade vi om
Sdmaskampanjen pa Sdminuorras arsmote i Saxnis, ddr vi
dven delade ut intresseanmélningsblanketter till att vara spra-
kambassador. Sista anmalningsdag till sprakambassadorsar-
betet var i borjan pé juni 2016. Detta annonserade vi via soci-
ala medier och pa Sametingets officiella hemsida. Vi beslutade
att Simdaskampanjen skulle fa hashtagen #samdsmuinna2,
#samdstamujna2, #simdsthmujna2, #saemesthmunnjien2.
Med siffran 2 i hashtagen separerade man den svenska sprak-
kampanjen fran den norska for att underlitta inhdmtandet
av statistiska uppgifter da Sametinget i Norge anvinde sig av
#samdsmuinna hashtagen. Vi har dven publicerat pressmed-
delanden for alla vara evenemang och hindelser.

Vi hade dven ndra kontakt i borjan av projektet med pro-
jektledaren for den norska Sdmdskampanjen. Detta for att fa
tips om idéer och strategier som

fungerat bra. Projektledaren fran ”

Samiskt sprakcentrum tittade dven
pa hur samiskan anvindes i sociala
medier innan vi lanserade véra
spréaksidor.

Innan ungdomarna bérjade med kampanjen utformades nya
logotyper eftersom det skulle vara identifierbart och métbart
att kampanjen genomfordes i Sverige. Detta for att manga
ungdomar och barn har sliktingar och vinner éver grinsen
och sdméaskampanjen i Norge ar dven kind pa svenska sidan
av Sépmi. Till kampanjen bestilldes pins, klistermarken och
mobilsmycken, profilprodukter med logon som ungdomar
och barn uppskattar. Vi utformade annonser om kampan-
jen for sociala medier samt for den samiska ungdomstid-
ningen Nuorat och studenttidningen Piraya. Kampanjen
startade ocksa konton pa Facebook, Youtube, Snapchat och
Instagram.

"Att det kanns som att det mest
har legat fokus pa nordsamiska.”

4.2. Projektgenomforande

4.2.1. Sprékambassadorstraffar

I'juni anordnade vi en kickoft-helg med sprakambassadorer-
na pa Norrbyskar utanfor Umed. Dir hade vi teambuilding
och utbildning av sociala medier och fotografi/film. Vi dis-
kuterade och hade workshops om hur de olika sociala medi-
erna skulle anvindas. Vi hade bjudit in Naima Khan Nergard
som var lulesamisk sprikambassador pa norsk sida under
deras kampanjtid. Hon berittade om kampanjen i Norge
och svarade pa fragor frin vira sprakambassadérer. Under
kickoften diskuterades om det fanns behov av sprakstod hos
ambassadorerna, isifall fanns Sprakcentrum tillgangligt.
Med allt material frin workshop och brainstorming gjorde
vi en plan for hur Sdmaskampanjen skulle kunna se ut pa
svensk sida.

4.2.2. Sociala medier

I Norge anvindes bloggar dir sprakambassadérerna skrev
texter varje dag. Det valde vi bort i Sverige for att ungdomar-
na i kampanjen sig bittre spridningsmaojligheter pa sociala
medier som Instagram och Snapchat, dir manga samiska
ungdomar ar aktiva. Vi valde dven att ha en Facebook-sida
dir vi delat vara evenemang och arrangerat tavlingar. Pa
Facebook-sidan har vi dven delat andra linkar som handlat
om samiska sprak, samt informerat om nér vara sprikam-
bassad6rer uppmirksammats i medierna. Facebook-sidan
har ocksa varit ett sitt att na ut till fler 4n samiska ungdomar.
Sprakambassadérerna har varit aktiva pa Instagram och
Snapchat. Malet har varit att varje person skulle dela minst
en bild eller ett videoklipp per vecka. Under sommaren
delade ungdomarna mest aktivt pa Instagram.

4.2.3. Ambassadérsrollen
Sprakambassadérerna har sjilva
fatt sitta sin pragel pa kampanjen.
Deras asikter och roster har fatt
stort utrymme i alla fragor och
tankar kring kampanjen for att pa
det sittet gora den till en kampanj
som utgar fran ett samiskt ungdomsperspektiv. Sprakambas-
sad6rerna uppmirksammade att samiskan inte lingre var
norm i deras lokalomréden och att spriket sillan anvinds
kompisar emellan utan oftast i kontakt med éldre personer.
Behovet att uppmuntra samisk sprakanvindning gjorde att
vi skapade en Sdmdsturné.

4.2.4. Sdmasturné

Kampanjen akte runt i svenska Sapmi och arrangerade
evenemang som lockade ungdomar och unga vuxna. Genom
Sdmasturnén skapade vi arenor dar samiska blev norm, och
visade att olika sprakvariteter och kunskapsnivaer i samiska
inte var hinder for att prata samiska.

Sdmasturnén borjade i Lycksele dir vi tillsammans med
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ungdomar kérde gokart och lagade mat. I Kiruna klittrade
vi och lagade mat. I Karesuando hade vi innebandycup. I
Gillivare hade vi crossfitpass. I Jokkmokk hade vi ena dagen
s16jdkvill och andra dagen workshop med Giron Sami
Teater. I Umed gick vi pd megazone och loste uppgifter pa
fortet. I Ostersund spelade vi laserzon och i Funisdalen hade
vi futsaltrdning och alla aktiviteterna skedde pa samiska. P4
varje traff fanns sprakambassad6rer med och sprakpeppade
ungdomar som var med. I Kiruna och Karesuando lyckades
vi fd manga ungdomar att medverka pd evenemanget vi
arrangerade.

4.2.5. Reklamfilm

Innan sommaren, efter kickoffen, planerades en kampanj-
film. I brainstormingen kom det fram att det fanns vildigt

fa filmer och kortare filmklipp pa samiska, och att det som
fanns oftast var utbildningsvideos riktade till nyborjare. I
september spelade vi in kampanjfilmen tillsammans med ett
produktionsbolag. Filmen skulle visa att samiska ar kul och
haftigt att prata 6verallt. Det visade sig vara en bra metod for
att na ut till mdnga ungdomar i olika aldrar. For att se kam-
panjfilmen, sok pa Youtube: kampanjfilm simdsmuinna.

4.2.6 Kampanjlat

I ett tidigt skede planerades att skapa en kampanjlat, vilket
ocksa gjordes i januari 2017 da sprakambassadorer triffades
iJokkmokk f6r en workshop dir texterna till kampanjlaten
skrevs och spelades in. Kampanjlaten valde vi att ha som en
slags avslutning av Sdmaskampanjen, en lat som ska peppa
ungdomar efter att kampanjen avslutats och det da blir min-
dre simadsaktiviteter fran Sprakcentrum.

Deltagande ungdomar Samasturnén
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Antalet ungdomar som deltagit i aktiviteter under Sdmasturnén
fordelat pa killar (bl3tt) och tjejer (rott) p de olika orterna totalt 102
deltagare. Sprdkambassadérerna dr inte medriknade. Turnén visar
pa behovet av métesplatser och nya arenor dir ungdomar kan héra
och prata samiska.

4.2.7. Samasparloren

Sémadsparl6rens material frin Norge fanns redan tillging-
ligt ndr kampanjen startades men vi ville ga igenom och
korrekturlisa texterna samt komplettera med umesamisk
Gversittning. Arbetet med korrekturlisning och bearbetning
samt layout blev en langdragen och omstindig tidsprocess.
Parloren finns i dagsliget publicerad pa Sametingets webbsi-
da och arbete pagar med tryckning.

4.2.8. Andra evenemang vi deltagit i

Nir hosten nidrmade sig, borjade vi fa forfragningar pé att
dka till olika evenemang for att sprakpeppa. Vi var till Jukkas
Sémi Mérkan dir vi fanns tillgingliga som sprikpeppare.
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Vi delade ut pins och klistermérken och i slutet av dagen
bar alla ungdomar och barn som var dér en sémds-pins. Vi
fanns dven med pa foreningen Niejdas arsmoéte i Kiruna
och holli en sdmdsbingo med Sprakcentrums skyltar med
ord pd samiska varieteter. Aktiviteten bingo gjorde att alla
pratade samiska och dessutom valde att prata pa alla samiska
varieteter trots att de flesta endast kunde nordsamiska. Vi
var pa Lycksele marknad och peppade marknadsbesokare
att prata samiska. Vi fanns inte med pa samiska festivaler
under sommaren eftersom att manga av ungdomarna hade
sommarjobb och semestertiden inf6ll di. Men de som akte
ivig pa festivaler privat tog med sig simds profilprodukter
och delade ut.

5. RESULTAT

Med kampanjen har vi lyckats na
var malgrupp. Via Instagram har vi
natt en grupp som oftast ar under-
representerad i andra Sprakcen-
trumprojekt. Unga vuxna i dldern
18-44 ar har varit i majoritet bland
dem som f6ljt oss pa Instagram

pa alla sprak. Kampanjen har
dven peppat andra att skriva pa samiska pa sociala medier.
Det borjar dyka upp nya konton pa Instagram som endast

ar pa samiska. Sprakambassaddrerna har storre samisk-
sprakigt nitverk dn de hade nir kampanjen borjade i maj
2016. Sprakambassadorerna har ocksd utvecklat sitt eget
sprak och har tagit storre och storre kliv bade i tal och skrift
enligt dem sjélva. Den samiska ungdomstidningen Nuorat
och kampanjen har haft kontakt om sprik och unga vuxna.
Nuorat har ocksa skrivit om kérlek pa tre samiska sprak samt
fyra hela sidor med samiska ordsprik som man kan klippa ut
och anvinda som affischer. Dessutom har vi kunnat se att fler
artiklar i samiska medier i Sverige skrivs pa samiska istillet
for pd svenska.

6. ANALYS

6.1. Sprdkambassadorer

Sprakambassad6rerna har varit drivande f6r att andra ung-
domar ocksa ska fa tillgang till spraket. De har synliggjort
Sdmaskampanjen bland ungdomar, bade genom att synas

i kampanjens jackor och kepsar, men ocksa genom att vara
nirvarande med sin spraikkompetens. Sprakambassadorer-
na har varit viktiga eftersom ungdomar behover samiska
forebilder. De flesta av sprikambassadorerna ar val kinda i
det samiska samhallet och manga av dem var férebilder for
ungdomarna redan innan sprakkampanjen. Detta gor att nir
ambassadorerna viljer att ta stillning for att vara med i en sprak-
frimjande kampanj, tycker andra ungdomar ocksi att det ar coolt.

"Jag sjalv tycker att samiskan har
borjat synas mer pa sociala medier
vilket jag tycker ar jattekul!”

Sprakambassadérerna hade haft behov av mer pepp och in-
spiration for att anvinda sociala medier. Det ir en erfarenhet
tor Sprakcentrums vidare arbeten med sociala medier och
ungdomar.

6.1.1. Alder

Aldersmissigt var medianildern pa sprikambassadérerna
kring 25 ar.

Vi har inte aktivt plockat in dldre utan utgatt fran sociala
medier-vana och sokt sprakambassadérer som ar kring

18 &r. Detta for att kunna lata sprakambassadérerna driva
samdskonton utan storre kontroll sa att det sprakmissigt blir
ur ett ungdomsperspektiv. Denna fokus har lett till att ung-
domar har bérjat félja vara konton. P4 de olika sociala medi-
er-kontona har vi foljare som 4r mellan 13-25 éar vilket 4r en
aldersgrupp som Sprikcentrum och andra som arbetar med
ungdomar vanligtvis har svart att nd. Metoden att anvinda

” sociala medier, speciellt Instagram,

har visat sig vara framgangsrik
gentemot var malgrupp.

6.1.2. Nordsamiska

I den hir gruppen var det fler killar
jamfort med de andra grupper-
na. Tre av ambassadorerna var
killar och tva var tjejer. Ambassadorerna i denna grupp var
de yngsta. Alla utom en var skolelever och hade begrinsat
med tid for insatser i kampanjen. Den éldste i gruppen ar
renskétare och pa hosten/vintern kunde personen inte dela
speciellt mycket di hen uppehallit sig dir det inte fanns
uppkoppling. Diremot har hen kunnat dela mer pa Snap-
chat eftersom det stller ldgre krav pa internetuppkoppling.
Nordsamiska dr en den stérsta sprakgruppen och dir finns
en stor grupp ungdomar som kan nordsamiska och énskar
sig mer sprak pa sociala medier.

6.1.3. Lulesamiska

I den hir gruppen var tjejerna i majoritet. Dessa ungdomar
har prioriterat att fa fler att viga prata lulesamiska.

I deras ansokningar for att vara med i kampanjen kan man
lisa att dessa ungdomar vill ha fler att kunna prata sitt sprak
med. De vill att fler vagar prata lulesamiska och att det ska
synas mer pé sociala medier och att det inte bara ska vara
sprakambassadérerna som skriver och pratar lulesamiska.

6.1.4. Umesamiska

Den hir gruppen har vi ocksa bara en kille med i, men
eftersom sprakgruppen ér liten dr det svért att hitta ungdo-
mar som kan spraket si pass bra att de vill vara med och dela
det pé sociala medier. Umesamiskans ortografi blev sa sent
som i februari 2016 godkind som ett officiellt skriftsprik.
Ungdomarna i den hér gruppen har delat sitt sprik flitigt och
varit aktiva och funnits med bade p& bade sociala medier och
pé sémasturnén. Genom kommentarer fran olika hall och
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mail till var Facebook-sida har vi sett att umesamiska ord har
varit uppskattade av var publik.

6.1.5. Sydsamiska

De inkomna anmalningarna till sprakambassadérsuppdraget
kompletterades med riktade forfragningar, headhunting,

s att vi skulle kunna tillsitta minst 15 sprakambassadérer.
Sydsamiska sprikambassadorer var ldttast att hitta, de ville
vara med nir det fatt en narmare forklaring om vad det
innebar att vara sprakambassadér. Det blev 4 tjejer och en
kille i denna grupp. De vi headhuntade hade vi fatt tips om
fran Sdminuorra och Gaaltjies projektledare fér ungdom-
sarrangemang i Harjedalen/Jamtland. Eftersom Sprékcen-
trum lidnge jobbat med att revitalisera sydsamiskan och haft
riktade arrangemang for sydsamiskan var det littare for
ungdomar att kinna igen sig i Sprakcentrums arbete. Att vara
med i olika sprakprojekt dr en naturlig del i att féra spraket
vidare bade for att utvecklas sjalv

och for att sprida sin egen kunskap

till andra inom den sydsamiska

gruppen.

6.2. Analys sociala medier
I analysen av sociala medier kallas
de som foljer sidan for féljare

och de som skrivit och valt att dela sprakkampanjens inligg
vidare for delningar och kommentarer.

6.2.1. Instagramanvandning

Under tidens gang har vi kunnat se att antalet gillare och f6l-
jare okat varje vecka med i snitt fem personer. Det hade varit
en fordel om fler én sprakambassad6rerna hade kunnat dela
Instagramsidan. Detta for att nd ut och fa fler ungdomar som
foljare, och for att uppmuntra fler ungdomar att skriva pa
samiska. Fler anvindare hade ocksa gett oss en storre publik.
Ungdomarna har olika ordférrad och ordanvindning
beroende pa samhillsengagemang, familj och vinner. Vissa
ungdomar anvinder ménga renskotselord d4 man kommer
fran renskotarfamilj eller sjilv jobbar med renskétsel. Andra
ungdomar kan ha ett otroligt ordférrad inom musik eller
traning. Hade sidan haft nya ansikten varje vecka i likhet
med Mitt Sdpmi hade Sémdskampanjen kanske fitt dannu
storre spridning. Samer.se ar en webbplats som informerar
om samer bland annat genom Instagramkontot @mittsépmi
dar samiska ungdomar postar bilder veckovis fran sin vardag.

6.2.2 Respons fran publik

Instagram

Det har varit manga som gillat bilder och videos pa
Instagram. Dessutom har manga kommenterat och velat veta
mer om ordet och varifrin det kommer. Sprikambassadérerna
har svarat pa frigor och férklarat och manga féljare har

"Alla sa att de skulle uppdatera
och arbeta med det, men det
slutade med att vi var tvd som
tog hand om den nordsamiska
Instagramen.”

ddremot velat att svenska 6versittningar ska synas mer, dar
har vi tagit en diskussion i varje sprakgrupp.

Spriket

Manga ambassad6rer har fatt forfragningar om att skriva
mer exakta Oversittningar pa orden och meningarna. Det vi
kommit fram till 4r att Instagramsidorna inte 4r ordbocker,
utan dessa sidor ar till for synliggora samiska spraket. Dess-
utom har vi en vildigt bred malgrupp vilket ér svart eftersom
det inte gir att nischa in sig pa nagot specifikt tema. Var
malgrupp dr de som ar samisktalande, de som kan litegrann,
de som lir sig samt de som vill lira sig. Med andra ord en
vildigt bred malgrupp med olika behov. Malgruppen hade
kunnat avgrinsas for att kunna erbjudas flera olika parallella
projekt. De som dr modersmalstalare beh6ver mer dn bara
en bild med ett ord pa samiska for att kinna att dessa dven
ar inkluderade i projektet. En 16sning hade kunnat vara att

” om man viljer att fortsitta med

Instagramkonton, att ta in perso-
ner med olika sprakkompetens.
Till exempel skulle férsta veckan
kunna vara till f6r modersmalsta-
lare, andra veckan for de som kan
litegrann och tredje veckan for de
som vill lira sig. Pa det sittet hade
vi kunnat inkludera alla samers
behov av spriket i ett och samma projekt.

Facebook

P4 Facebook har man kunnat mita att 6ver 10 000 foljare i
var malgrupp, ungdomar i dldrarna 10-30 &r i norra Sveri-
ge, norra Finland och norra Norge har natts av flodet fran
Sdmaskampanjen. Under dec. 2016 hade Sémésfilmen 3
751 visningar, 36 delningar pa var Facebook-sida och 330
visningar pa Youtube.

Utmaningen ligger i hur man ska na dessa 10 000 si att de
Kklickar pa Sdémadsfilmen och tittar. Hir handlar det om att
torsta vad ungdomar ér intresserade av, och varfér man
viljer bort film som 4r pa samiska med text och inte film pa
engelska eller annat sprak med text. Orsakerna kan vara allt
fran sprakspdrrar till att innehallet i filmen inte intresserar
ungdomar. Facebook dr dven en svar plattform att dela pa
och att sprida information genom. Mycket av manniskors
fléden scrollas bara forbi. Det r betydligt storre mediebrus
dir och en liten kampanj férsvinner litt i all information
som Facebookanvindare skoljs 6ver av, till exempel stora
internationella kampanjer.

Sprakambassadérerna skulle finnas tillgangliga for att kunna
oversitta texter till alla fyra samiska spraken men det har
fungerat mindre bra. Dérf6r har Facebook-sidan fitt manga
uppdateringar enbart pa nordsamiska och svenska. Det har
inte alls varit optimalt eftersom en sprakkampanj som ska
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fraimja samiska spraken ska kunna dela inligg p4 alla samiska
sprak och inte enbart pa ett. Det som hade kunnat vara
16sningen hade varit att vi fran Sprakcentrums sida anlitat
Oversittare, men det hade ocksé forsvarat snabba uppdate-
ringar och fram till projekttiden tog slut fanns uppdateringar
dtminstone pa nordsamiska och svenska.

Tavlingar pa Facebook

Vi har ordnat tivlingar pa Facebook dar vinsterna bestitt av
kampanjprodukter som vi bestillt in enbart for detta dnda-
mal. Alla produkter har haft vara logotyper och dessa tivling-
ar har varit otroligt populdra. Daremot har det varit svart

att i andra att skriva pa samiska, vilket till exempel visat

sig genom att manga kommentarer till tivlingarna har varit
skrivna pé svenska. Ibland har vi provat att ge i uppgift att
skriva ett ord eller en mening pa samiska. Det har fungerat
ritt sd bra, men eftersom alla 6versitter samma ord har det
inte blivit nagot roligt av kom-
mentarerna. Var forhoppning med
tavlingarna var att fa ungdomar att
skriva pa samiska och kanske till
och med gora korta filmklipp pa
samiska, men det har absolut inte
lyckats. Tavlingarna som gatt ut pa
att Gversitta ett ord, exempelvis
vinter” till samiska har haft i snitt
150 deltagare. De tavlingar dér vi
bett deltagarna gora filmklipp eller annat som tar mer tid, har
haft 0 deltagare. Sprakambassadérerna diremot tycker att
tavlingarna pa Facebook har varit mycket bra eftersom det
har synliggjort Simaskampanjen i affirer, i skidbacken och
lite hir och var.

6.3. Analys av samasturnén

Turnén ville vi genomfora eftersom ett av vira mal med
kampanjen har varit att skapa nya arenor dir samiska an-
vinds. Uppslutningen har varit varierande. Det som visat sig
fungera och locka ungdomar att komma har varit trining och
Boda borg. Turnén hade vi kunnat kalla giellabeassi, men vi
valde att siga simasturné. Vi tror att Sdémaskampanjen redan
var initierad i Sépmi nér turnén korde igdng och att de flesta
kunde relatera till vira ungdomar pa Instagram. Manga av
ungdomarna som kom p4 véra triffar kinde inte varandra
eller vara sprakambassadorer sedan tidigare. Det visar pa att
turnén haft stor spridning och inte enbart lockat ungdomar
och kompiskretsar som redan var kinda f6r varandra. Under
triffarna har det ocksa funnits mojlighet f6r deltagarna att
skapa nya nitverk som i férlingningen kan vara stirkande
for sprik och sprakanvindningen.

6.4. Samasparloren
Detta var ett viktigt material som borde ha funnits med re-

"Trots att sdmas ar en sprakkampanj
sa har samiskan i vissa lagen fatt ta
ett steg tillbaka. Detta beror exem-

pelvis pa att det funnits spraksparrar

bland somliga av oss”

dan nir kampanjen startade. Ungdomarna borde ha fitt mer
stod och pepp frén Samiskt sprakcentrum for att uppmunt-
ras att dela pa sociala medier. Tidsprocessen med parl6ren
har varit otroligt lang och dérfor blev parléren enbart publ-
icerad pa Sametingets webbsida nir kampanjen slutade men
nu pagar arbete med tryckning.

6.5. Samiskt sprakcentrum

Sprékcentrum kan i efterhand konstatera att vi skulle ha haft
en kontaktperson i varje sprakgrupp for att pa sa sitt littare
kunna hjilpa till med 6versittningar och for att underlitta
for sprakambassadorerna att sjilva kunna diskutera sin

egen sprakvarietet pa sitt eget sprik. Projektledaren har

inte kunnat fora sprakdiskussioner pa alla sprakvarieteter
eftersom hon endast talar nordsamiska. Sprakcentrum hade
kunnat arrangera fler workshops och foreldsningar om och
med samiska under tiden projektet fortlopt. Om man bjudit

’ ’ in sprakambassadoérer till sidana

triffar hade det funnits mojlighet
att utnyttja tillfallena for att inspi-
rera ambassadGrerna ytterligare.
Sprakcentrum har haft en spindeln
i ndtet-funktion och administrerat
resor och bokningar, haft kontakt
med sprikambassadorer samt
anordnat Simdsturnén vilket
fungerat bra. Sprikcentrum hade
behovt fokusera mera pa kontaktskapande for att na samiska
organisationer med ungdomskampanjen.

6.6. Samiska organisationer

Samiska organisationer har inte varit den direkta malgrup-
pen. Infor kommande spriksatsningar kan det vara virde-
fullt att satsa mer pa riktad information till organisationer.
De flesta organisationer arbetar med samiska niringar och
samisk kultur, vilket innebir att vi med kampanjen hade
kunnat na ut med exempelvis forelasningar eller bistatt med
att utarbeta material till samiska organisationer dér ord pa
samiska kunde tillhandahallits. Detta hade dven hojt sam-
iskans status bland samer for att idag ar de flesta moten och
rapporter skrivna pa svenska.

7. SLUTSATS

Via Facebook har vi sett vikten av att vara aktiv och drivande,
det beh6vs “motorer” for att sprakarbetet ska fungera pa
sociala medier. Utan "motorer” kan man inte arbeta med
sociala medier effektivt. Sociala medier har snabba floden
dir man behéver fanga intresse direkt. Nar det liggs ut och
delas med langa mellanrum viljer exempelvis Facebook och
Instagram att d6lja sidorna for féljarna, 4r man daremot aktiv
hela tiden ligger Facebook och Instagram upp sidorna som
forslag ifall att du har flera vinner som foljer dessa sidor samt
att dina inldgg puffas upp i ett fléde hos dina foljare.
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Ju fler som gillar ditt inldgg eller kommenterar, desto hogre
upp ligger du i flédet. Detta gér att om man vill sprida
samiska pa sociala medier ska man ha kontinuerlig aktivi-
tet och det som fungerar allra bést 4r korta filmklipp pa 10
sekunder. Korta filmklipp gor att den som tittar inte hinner
scrolla vidare samt att tittaren hinger kvar och kanske fort-
sétter att undersoka din sida, detta giller bade Facebook och
Instagram.

Instagramstatistiken visar att
samiska spraken kan na unga
vuxna genom riktade insatser fran
t.ex. Sprakcentrum. Unga vuxna
har oftast slutat gymnasiet och 4r
oftast inte forildrar vilket medfort att man trott att denna
malgrupp inte intresserar sig for sprak. De har varken skolar-

beten att gora pa samiska eller en egen familj att ldra samiska.

Denna maélgrupp har heller knappt nagra aktiviteter och
motesplatser dir samiskan ér i fokus. Kampanjen visar att
denna grupp behover moderna, littillgingliga digitala verk-
tyg, plattformar och mobilappar eftersom denna malgrupp
inte alltid finns representerad vid Sprakcentrums anordnade
sprakprocesser.

"Turnén vi gjorde var helt klart det
basta vi har gjort.”

Kampanjen visar dven att denna alderskategori 4r en mal-
grupp som behover riktade insatser di de annars dr underre-
presenterade i det samiska sprakarbetet runt om i samhillet.
Samiska pa sociala medier stirker dven barn och ungas
tillhorighet och band till det samiska spraket. Med kam-
panjen dir nitton unga sprakambassadérer engagerats har
de visat andra samiska ungdomar att spraket dr angeldget
och fortfarande lever kvar. Just

” att sprakambassadérerna sjilva

varit ungdomar tror vi har gjort
att samiskskrivande och talande
Instagramkonton har blivit popu-
lart pa svenska sidan av Sdpmi.

En kampanj likt denna borde f3 fortsitta eftersom det 4r
aktuellt med samiska spraken idag och man ska folja med
ndr det dr lattrott. Unga vill ha den hir typen av projekt och
de stirker sitt eget sprak nir de far vara med i projekten.
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BILAGOR

I bilagorna kan man titta pa statistik frin Facebook-sidan
och Instagram-sidorna.

Instagramsidornas foljare i antal
varav procent av foljare kvinna/man
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BILAGOR

I bilagorna kan man titta pa statistik fran Facebook-sidan

och Instagram-sidorna.
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KAMPANJLAT SAMAS MUINNA

Texten som sjungs i laten, med 6versittning till
svenska. Sok efter liten pa Spotify!

Ohtsedh dov dobtoeh
Faamoeb hov lea vaajmosne joe

Naennosth gieledh, tjielke geajnoe gaatan
Dejpeli daelie ihkuven aajkan

Vuolgge farrui, iezat giela oahppat
Oktavuodain, eat mii sahte dahppot,
Ratti davge, dajet don leat deavlai
Buori barggu daga, muitte Elsa Laula

Oarjas, nuorttaj
Aktan mij barggap
Alas, luksa

Aktan mij nahkap
Buolvas buolwvaj
Arbev l4jddit
Nuorajt mujttadit
Gajbev bajedit

Aktta gialla, m&ddie ddbddamh

Awvuo, deddduo, sedbrrievuahta, darwuo
Guaruos mijjah mahttiebie mierriedit
gassie mijjah galggabe alggiet

Tjuddtjielh bijjas, ligdeh duv mihas gialub

Nadtjadh duv arbbie jah samasth!

Muittdn go mon bajas Sadden Vahtjeris
Doppe in beassan baljo sdmastit

Go de deiven ieza sdmi nuoraid

Bessen fas sagastit dussiid dahje duodaid

Dasa gal in berostan go fas bessen geavtit giela
Lea dego gavdnat ruoktot go nu movttidahtii... coavjji?

Dan mun muitalan vai don maid galggat algit,
ja bija dan muitui- Dal lea buoremus aigi

Fertet duSSe vuosttas bali duostat
Viimmat de ipmirdat ii mihkege Sat mu guoskkat

SYDSAMISKA

Sok dina kanslor

Styrkan finns redan i ditt hjarta
Stark ditt sprék, en klar vég hem
D4, nu, for evigt

NORDSAMISKA

Bli med, lar dig ditt eget sprak
Tillsammans, kan vi inte forlora

Sla dig for bréstet, visa du ar stolt
Gor ett bra arbete, minns Elsa Laula

LULESAMISKA
Fran syd till nord
Tillsammans vi arbetar
Fran vast till ost
Tillsammans vi orkar
Till nasta generation
Fora arvet vidare
Paminna unga

Lyft pa hakan

UMESAMISKA

Ett sprak, flera kanslor

Gladje, tyngd, gemenskap, trygghet
Bara vi kan bestamma

nar vi ska borja

Sta upp, hgj din stolta rost

Anvand ditt arv och tala samiska

NORDSAMISKA

Minns nar jag vaxte upp i Gallivare

Dar fick jag knappt snacka samiska

Nar jag val traffade andra sameungdomar
Fick jag ater prata, strunt eller sanning

Det brydde jag mig inte om nér jag fick anvanda spraket igen
Det var som att hitta hem nar det gladjefyllde... magen?

Det har berattar jag for att du ocksa ska bdrja
Och lagg det p& minnet att NU &r basta tiden

Maste bara tordas forsta gangen
Till slut inser du att du inte behdver vara radd/nervés
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